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Resumo: A Indicacdo Geogréafica tem sido uma forma de evidenciar o valor agregado em produtos e
servicos de determinadas regides, seja por conta de sua procedéncia ou origem, onde se pode trazer um
diferencial competitivo para quem as possui, visto que a IG determina que um referido produto ou
servico tem caracteristicas peculiares da referida regido, tornando-os Gnicos. O presente trabalho visa
apresentar a potencialidade de Indicacdo Geografica, em especial a de origem do Polo Ceramico do
bairro Curtume em Floriano-Pl, visto que as peg¢as sdo produzidas tendo como matéria-prima a argila
branca, produto raro encontrado em poucas regides do planeta e de qualidade incomparavel. Como
objetivo principal, este estudo pretende demonstrar a viabilidade do pedido de Indicagdo Geografica por
parte da Cooperativa de Artesdos do bairro Curtume — COOARGILA, a pesquisa caracteriza-se como
qualitativa, exploratdria, tendo como base estudos bibliograficos e documentais.

Palavras Chave: Indicacdo Geografica, Argila Branca, Curtume, Floriano-PlI.

Abstract: Geographical Indication has been a way of highlighting the added value in products and
services of certain regions, either because of their origin or origin, which can bring a competitive
differential for those who have them, since GI determines that a Such product or service has unique
characteristics of that region, making them unique. The present work aims to present the potential of
Geographical Indication, especially the origin of the Ceramic Pole of the Curtume neighborhood in
Floriano-Pl, since the pieces are produced using white clay, a rare product found in few regions of the
planet. and of unmatched quality. The main objective of this study is to demonstrate the feasibility of
requesting Geographical Indication by the Cooperative of Artisans of the Curtume neighborhood -
COOARGILA, the research is characterized as qualitative, exploratory, based on bibliographic and
documentary studies.
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1- INTRODUCAO

A legislacdo brasileira trouxe em 14 de maio de 1996 a Lei n°® 9.279 que regula direitos e
obrigac0es relativos & propriedade industrial, dando uma maior seguranga a todos que buscam proteger
suas criagdes oriundas de seu intelecto, além de permitir de forma exclusiva a exploracdo daquilo que
foi criado.

O Titulo 1V da Lei n® 9.279 menciona a Indicagcdo Geografica - IG que é uma modalidade de
propriedade intelectual e constitui a indicacdo de procedéncia ou a denominacdo de origem, ambas tém
por objetivo fomentar o desenvolvimento regional fortalecendo produtos e servigos que apresentam
qualidade unica, é conferida a produtos e servicos caracteristicos a seu local de origem, e assim
atribuindo valor intrinseco, identidade propria e reputacéo a produtos e servigos.
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A Cooperativa de Artesdos do Curtume — COOARGILA é localizada no Bairro Curtume, na
cidade de Floriano — P1, localizada a 244km da capital do Piaui, Teresina, esta cooperativa trabalha com
a extracdo e producéo de artesanato em ceramica feito com argila branca, as informacdes de especialistas
do setor ddo conta de que esse tipo de argila s6 é encontrado em Floriano e na Grécia. A matéria-prima
em sua forma natural é escura, mas depois que a peca moldada é levada ao forno para assar, ela fica
branca, conotando sua raridade.

Diante da raridade em se encontrar a matéria-prima para producao das pe¢as de ceramica, bem
como a peculiaridade do trabalho artesanal em produzir pegas Unicas, carregadas de identidade cultural,
social e produtiva, esta pesquisa justifica-se por buscar as possiveis contribuicdes que a Indicacdo
Geografica Denominacdo de Origem do artesanato em ceramica produzido pela COOARGILA no bairro
Curtume na cidade de Floriano-Pl pode trazer para o “Polo Ceramico” do estado do Piaui e no
desenvolvimento socioecondmico regional.

O presente trabalho tem como objetivo analisar a potencialidade de Identificacdo Geografica,
especificamente, a Denominacdo de Origem - DO, Polo Cerdmico do bairro Curtume na cidade de
Floriano — PI através de estudos feitos junto a Cooperativa de Artesdo do Curtume — COOARGILA.

Figura 1: Cooperativa de Artesdo do Curtume - COOARGILA

Fonte: Autor

Como metas o estudo busca: Propor estratégias necessarias ao registro de DO Polo Ceramico
do Bairro Curtume na cidade de Floriano — Pl; Examinar as contribui¢bes econdmicas, sociais e
ambientais da Indicacdo Geografica de DO sob a perspectivas de artesdos de ceramica no territério
brasileiro; Mensurar os possiveis impactos socioecondmicos da Indicacdo Geografica de DO Polo
Ceramico do bairro Curtume em Floriano - PI.

Esta pesquisa quanto sua finalidade foi uma pesquisa aplicada, do ponto de vista de sua
abordagem teve o viés qualitativo, em relacdo aos objetivos seguiu a linha exploratoria, bibliografica,
documental e estudo de caso.

2. REVISAO DE LITERATURA

Ao passo gue o mercado se desenvolve e torna-se cada vez mais globalizado, € necessario
desenvolver estratégias competitivas de diferenciacdo e ofertar produtos e servigos cada vez mais
inovadores ou exclusivos, o que ndo é uma tarefa facil, visto que a inovagao pode ser facilmente copiada
e a exclusividade pode necessitar de condigdes ndo controlaveis por parte do homem. Neste artigo trata-
se deste segundo tipo de produto, exclusivo, que tem em sua composi¢ao um valor agregado de dificil
possibilidade de imitacdo, isto que porque sua exclusividade da-se por questdes de origem de sua
matéria-prima, coisa que ndo é controlavel pelo homem, mas sim, oferecida naturalmente pelas questdes
ambientais de uma determinada regido.
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Os estudos sobre o potencial para o desenvolvimento territorial, de produtos que possam estar
associados a uma caracteristica de identidade, que os diferencie de outras regides em funcdo de suas
caracteristicas geograficas, historicas e sdcio-culturais, no Brasil, sdo recentes. Tais estudos partem do
entendimento de que, nas sociedades contemporaneas, o desenvolvimento dos espacos territoriais esta
diretamente relacionado as relacfes entre os atores locais e sua capacidade de fomentar atividades
econdmicas baseadas na diferenciagdo (DALLABRIDA, 2012).

Uma das principais estratégias que articula os potenciais de desenvolvimento territorial a nogéo
de identidade territorial é a Indicagcdo Geografica, sendo esta das mais reconhecidas, inclusive formal e
oficialmente nos 6rgdos institucionais nacionais e internacionais. No Brasil, de forma juridica, as
IndicacBes Geogréficas sdo consideradas marcas territoriais que reconhecem os direitos coletivos
referentes aos sinais distintivos de um territério (GURGEL, 2006).

E importante destacar que n&o se deve confundir o conceito de IG com o conceito de Marca.
Apesar da origem comum, a Marca tem um carater de exclusividade na representacdo de um produto ou
servigo, ofertado por uma empresa, que sera sua titular, a 1G, por sua vez, tem como funcéo principal a
informacédo ao consumidor que um produto é produzido em um lugar e tem determinadas caracteristicas
que sdo ligadas ao local onde foi produzido, atestando-lhe um grau de confianca de que aquele produto
segue as regras estabelecidas pelo conjunto de produtores na manutencdo das caracteristicas que sao
apreciadas e reconhecidas pelo mercado (SILVA, 2016).

A Indicacdo Geografica - IG é usada para identificar a origem de produtos ou servicos quando
o local tenha se tornado conhecido ou quando determinada caracteristica ou qualidade do produto ou
servico se deve a sua origem (INPI, 2018). No Brasil, A IG possui duas modalidades, uma € a Indicacao
de Procedéncia — IP, a outra é a Denominacao de Origem — DO.

De acordo com o Art. 177 da Lei 9.279/96, considera-se Indicacdo de Procedéncia o nome
geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio, que se tenha tornado conhecido como
centro de extragdo, producdo ou fabricacdo de determinado produto ou de prestacdo de determinado
servico, e seguindo o Art. 178 da mesma lei, considera-se Denominacéo de Origem o nome geografico
de pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio, que designe produto ou servico cujas qualidades
ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geogréafico, incluidos fatores naturais
e humanos (BRASIL, 1996).

Para Maiorki e Dallabrida (2015), a IG faz referéncia a uma qualidade oriunda de um produto
originario de um territério cujas especificidades sdo intrinsecas a sua origem geogréafica. ldentifica,
assim, uma qualidade concernente ao meio natural ou a fatores humanos — solo, clima, maneira de
produzir e extrair — que lhes conferem notoriedade e singularidade territorial, refletindo no valor
agregado dos produtos, e, possivelmente, provocando impactos no desenvolvimento territorial, a partir
do maior retorno financeiro aos atores envolvidos na cadeia produtiva.

O termo “Indicagdo Geografica” foi se firmando quando produtores, comerciantes e
consumidores comecaram a identificar que alguns produtos de determinados lugares apresentavam
qualidades particulares, atribuiveis & sua origem geogréfica, e comegaram a denomina-las com o nome
geografico que indicava sua procedéncia e origem (SEBRAE, 2010).

Os produtos que apresentam uma qualidade Unica e que indicam de onde sdo provenientes sdo
bens gue possuem um certificado de qualidade atestando sua origem e garantido controle de qualidade,
trazendo consigo diferenciais competitivos no mercado e promovendo um desenvolvimento
socioecondmico regional.

Analisando as IndicagcBes Geograficas como estratégia de acdo territorial, Vitrolles (2007)
afirma que as ligacbes do produto reconhecido com outras atividades econdmicas na regido,
correspondem a indicadores que podem vir a gerar avangos no processo de desenvolvimento para o
referido territdrio. J&, para Tonietto (2003), as Indicacbes Geograficas tém sido uma das estratégias
inovadoras ao constituirem formas especiais de protecdo dos produtos, que visam, principalmente,
distinguir a sua origem através da identificagdo da sua area de produgdo. Assim, a Indicacdo Geogréfica
é uma forma de evidenciar o valor agregado e credibilidade de um produto ou servico, conferindo-lhes
um diferencial de mercado em fung&o das caracteristicas de seu local de origem. Uma vez reconhecida,
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a indicacdo s podera ser utilizada pelos membros daquela localidade que produzem ou prestam servico
de maneira homogénea, constituindo-se em uma estratégia para o desenvolvimento do territdrio
(DALLABRIDA, 2012)

Para fins desse trabalho foi analisado com maior profundidade a propriedade intelectual em sua
modalidade Indicacdo Geografica Denominacdao de Origem, pelo fato de que a matéria-prima
deterministica para producdo do artesanato na COOARGILA ¢ a argila branca, material este de rara
extracdo encontrado somente no bairro Curtume na cidade de Floriano-Pl e na Grécia segundo 0s
especialistas da area, fator este que pode colocar a regido do bairro Curtume como um grande centro de
referéncia de Polo Ceramico nacional e até mundial.

Para apresentacdo de pedido de uma IG, seja de Origem ou Procedéncia, deve-se observar alguns
elementos em sua constituicdo que justifica o potencial em desenvolvimento local. Segundo Silva (2016)
O primeiro elemento é o de reconhecimento do nome da regido enquanto notéria produtora daquele
produto descrito pela IG, por exemplo, na IG da Cajuina do Piaui, tem-se uma enorme parcela do PIB
impulsionada pela produgéo de fruticultura irrigada e a Indicacdo de Procedéncia concedida a todo o
territdrio piauiense atuando como instrumento precursor do desenvolvimento local e regional, bem como
uma marca do estado.

Silva (2016) continua ao falar que o segundo elemento é o tempo, é necessario para que se firme
uma IG a comprovacao que o produto ou servico seja ja reconhecido, isso por que a IG, antes que um
titulo de propriedade industrial, € mais um reconhecimento do valor que um produto ou servi¢o tem em
relacdo ao meio onde é produzido, seja por carater social ou geogréafico, assim, a IG seria uma forma de
reconhecimento do conhecimento das comunidades tradicionais quando tais conhecimentos revertam-
se em produtos ou servicos que adquiram notoriedade, contudo, a prépria manutencdo da forma
exploracdo comercial tradicional, que sobreviveu ao decurso do tempo e as formas mais modernas de
producdo, ja é um forte indicio de uma IG em potencial.

4. ANALISE DOS DADOS

Analisando os elementos de potencialidade de Indicacdo Geografica de Origem do Polo
Ceramico do bairro Curtume em Floriano — Pl em relacdo aos dois elementos citados por Silva (2016)
Reconhecimento da regido por producdo do produto e tempo de fabricacdo dos mesmos, além dos
atributos relacionados pela Lei de Propriedade Industrial, verifica-se que o produto tem potencialidade
em seu pedido de IG. A producdo de ceramica em argila branca & tem referéncia na regido citada desde
a década de 80 e a raridade da matéria-prima pode ser comprovada através de testes geoldgicos do solo.

Figura 2. Argi[a Branca in natura
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Fonte: Autor 2019

Figura 3: Produtos feitos em Argila Branca antes do processo de fornalha.
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Fonte: Auor19

Figura 4: Produtos de ceramicas acabados apos fornalha.
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Fonte: Autor 2019

Como andlise e proposta de implementacdo da DO Polo Cerdmico do bairro Curtume em
Floriano-Pl podera seguir as seguintes etapas:
1. Na primeira etapa deve ser realizado um levantamento do histérico-organizacional da
COOARGILA por meio de entrevista aberta e de consultas a documentos da constituicdo da
Cooperativa, onde serdo observados aspectos como: historia da instituicdo, objetivos da entidade,
estrutura organizacional, artesdos associados, relevancia da cooperativa para a comunidade.
2. Na segunda etapa da proposta de implementacdo da DO deve ser realizada uma oficina de
trabalho para discusséo e esclarecimento sobre os requisitos necessarios para o reconhecimento de uma
DO.
3. A terceira etapa a ser cumprida é um estudo detalhado da regido que ajudaré na definicdo do
territério da DO. Sera parte integrante do estudo a caracteriza¢do geogréfica da regido, assim como 0s
documentos historicos que comprovem que a argila branca ja é extraida ha muito tempo por inimeros
artesdos da regido.
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4. Na quarta etapa deve ser executado um trabalho com os artesdos, institui¢des pablicas e privadas
ligadas a cadeia produtiva do produto, visando o detalhamento das estratégias de acao e definicdo dos
padrdes de qualidade a serem adotados.

5. Na quinta etapa serd criado um Conselho Regulador, composto por artesdos, técnicos
especializados e por instituicbes publicas e privadas afetas ao produto, que representara
institucionalmente a DO.

6. A sexta etapa sera a mensuracao dos resultados de desenvolvimento socioeconémicos obtidos
através da implementacdo de DO em Polos Ceramicos no Brasil para uma possivel projecdo de
resultados na implementacdo de DO Polo Ceramico do bairro Curtume em Floriano-Pl.

7. A Ultima etapa do processo de implementacdo da DO culminard no encaminhamento do pedido
de reconhecimento ao INPI.

4. CONCLUSAO

A Indicagdo Geografica mostra-se como uma ferramenta de atingir-se um desenvolvimento na
promocédo das liberdades individuais, a partir do desenvolvimento local e regional, e promocao do
conhecimento tradicional de uma regido que resulte na producdo de produtos ou servi¢cos. No tocante a
Floriano-Pl, em especial ao bairro Curtume, a producdo de produtos de cerdmica em argila branca
apresenta-se como uma fonte de renda para as familias desta regiao.

A Argila Branca do bairro Curtume possui uma notoriedade local e regional, e todas as
possibilidades de tornar-se uma Indicacdo Geografica, contudo, nota-se um desconhecimento dessa
possibilidade pela comunidade. A Universidade deve firma-se junto a outras entidades publicas como
forcas para auxiliar do desenvolvimento local, proporcionando o conhecimento necessario a
comunidade para que ela possa buscar nos 6rgaos de registro o reconhecimento da notoriedade do seu
produto.
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