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Resumo

A abordagem sobre marcas ndo tradicionais no Brasil ainda gera controvérsias. Notadamente o
Brasil faz parte da gama de paises conservadores quando se trata de concessao, pelo Estado, de
monopdlios relacionados a Propriedade Industrial. Destacando a importancia do debate que versa
sobre as marcas nao tradicionais e a relevancia de tal instituto de forma que visa alcancar horizontes
maiores o artigo dialoga com leis extraterritoriais, visando tracar um panorama intrinseco entre as
legislacGes. A metodologia desenvolvida neste artigo, pelo método dedutivo, ndo se resume a
pesquisa bibliografica nacional e estrangeira, mas também a estudos de casos concretos, ou seja,
jurisprudéncias que versam sobre o assunto nas plataformas oficiais dos paises analisados, como o
Instituto Nacional de Propriedade Industrial local, mas as entidades internacionais responsaveis
pelo direito internacional publico sobre a temética de Propriedade Industrial e Comércio Exterior.
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Introducéo

O presente trabalho visa apresentar um panorama sobre marcas nao tradicionais de uma forma
bastante breve em alguns paises e localidades ao redor do mundo.

No primeiro capitulo serdo apresentadas as normas presentes no ordenamento juridico
brasileiro, dentre elas a Constituicdo Federal de 1988, A Lei n°® 9.279 de 1996 (Lei de Propriedade
Industrial), O Manual de Marcas do INPI, além da mencéo de tratados como o TRIPs. Mais adiante
sdo mostradas e exemplificadas diversas formas de apresentagdo marcaria, como marcas de
movimento, posic¢éo, olfativas, tateis e sonoras. No capitulo seguinte é feita uma analise de legislagdes
e ordenamentos juridicos extra patrias, abordando paises da América do Sul como Argentina,
Colémbia, Equador, Chile e Colémbia e ilustrando exemplos de marcas, dentre outros, a marca tatil
conferida a garrafa de whisky Old Parr em paises como Colémbia e Equador. J& nos Estados Unidos
da América, a exemplificacdo marcéaria ndo tradicional abordada se da com a fragrancia floral e as
decisdes do USPTO que permearam o caso em questdo. Por ultimo, para trazer a dicotomia do assunto
a baila, o presente trabalho € finalizado discorrendo a respeito do caso mais paradigmatico que €
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Mocambique, um ordenamento juridico de legislagdo marcaria bastante flexivel e permissiva em
relacdo as formas de apresentacdo aceitas para registro no pais. A grande questdo gira em torno da
falta de utilizacdo pratica dessas previsdes legais, a exemplo da marca sonora que desde sua
implementacdo em 1999 ndo foram registradas quaisquer concessdes de registro para sinais deste
tipo.

A presente discussdo tedrica visa deslindar um assunto pouco discutido na doutrina brasileira,
apesar de peso impar. Do ponto de vista da Protecdo inventiva do que trata o ramo da Propriedade
Intelectual a presente assunto deve ser abordado paulatinamente.

1. Previsdo em legislagdes internacionais

Antes de iniciar o debate acerca da previsdo de marcas ndo tradicionais em ordenamentos
juridicos internacionais, é importante ressaltar que o Brasil adota uma postura bastante conservadora
em relacdo aos sinais registraveis e nao-registraveis (BRASIL, INPI, 2021). Isso quer dizer que,
diferente de outros paises, o Brasil adota a protecdo de sinais visualmente perceptiveis, sendo eles a
marca nominativa, figurativa, mista e tridimensional (LPI, 2021). Ainda que no ano de 2021 esteja
havendo um debate sobre a regulacéo e implementagdo da protecdo de marcas de posicdo, o INPI?
brasileiro ainda ndo chegou em um consenso de como serd o procedimento do registro (BRASIL,
manual de marcas, 2021).

O Acordo TRIPs?, definiu e estabeleceu alguns dos atuais padrdes mundiais de Propriedade
Intelectual, ja que é de adesdo obrigatéria para todos os paises que fazem parte da OMC3em seu artigo
15°, denominado "objeto de Protecdo, descreve requisitos minimos do que pode ser considerado
marca “qualquer sinal ou qualquer combinagdo de sinais, susceptivel de distinguir os produtos ou
servigos de uma empresa dos de outras empresas [...] 7, ficando facultado a cada pais membro da
organizacao restringir essa definicdo em sua legislagdo, como é o caso do Brasil.

Paises menos conservadores, como Estados Unidos, alguns da Unido Europeia e América do
Sul, adotam a protecdo de outros signos, como por exemplo as marcas olfativas, de movimento,
sonora, de posicdo, dentre outras. Vale dizer que dentre esses ordenamentos juridicos ha bastante
diferenca em relagdo a flexibilidade dos signos protegidos.

Nos Estados Unidos a protecdo de marcas abrange qualquer sinal, ndo necessariamente apenas
0s visualmente perceptiveis ou representados, mas podendo ser de qualquer natureza, como marcas
gustativas. Ja a Unido Europeia adota a protecdo de sinais representados, isto é, sinais que além de
visualmente perceptiveis sdo graficamente representados a exemplo de notas musicais, marcas
sonoras, acdes, marcas de movimento (BRASIL, INPI, 2021).

Ainda que vedado pelo ordenamento juridico, é possivel encontrar registros que, de forma nao
ideal, protegem algumas marcas ndo tradicionais. A titulo de exemplo, o registro de numero
826006248 (INPI, 2021), que apesar de extinto pela expiracdo do prazo de vigéncia e ndo renovagao
do titular, tem como objeto uma sequéncia de foto que indica um movimento. Alem disso, ndo é raro
encontrar concessdes de elementos figurativos que se encaixam como marca de posi¢éo, a exemplo
0 registro de numero 790053853 (INPI, 2021), o qual consta uma figura contendo o bolso distintivo

1 O Instituto Nacional de Propriedade Industrial é uma autarquia Federal brasileira, fundada em 1970, e atualmente
vinculada ao Ministério do Desenvolvimento, Indistria e Comércio Exterior, é responsavel pelo aperfeigoamento,
disseminac&o e gestdo do sistema brasileiro de concesséo e garantia de direitos de propriedade intelectual para a
industrial

2 Sigla derivativa do inglés Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights, em portugués: Acordo
sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados ao Comércio. Tratado internacional, integrante do
conjunto de acordos assinados em 1994 que encerrou a Rodada Uruguai, recepcionado pela legislacao brasileira pelo
Decreto n.° 1.355 de 30/12/1994

3 Sigla derivativa do Inglés World Trade Organization, em portugués: Organizagio Mundial do Comércio. Foi criada
em 1995 com o intuito de promover a liberalizacdo do comércio em todo o mundo.
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da marca Levi's em linhas continuas e o restante da cal¢a em linhas pontilhadas, sugerindo a protecéao
apenas do sinal distintivo. Ainda que neste momento ndo seja possivel o registro de marcas de posi¢do
no Brasil, se encontra em consulta publica sobre o exame dessa modalidade no INPI, com o intuito
de elaborar uma minuta de ato normativo que vai dispor sobre a registrabilidade dessa forma de
apresentacdo e criacdo de diretrizes para o exame. Os exemplos mencionados reforcam a precariedade
e necessidade de evolucdo no ordenamento juridico brasileiro que protege os sinais marcarios e a
Propriedade Intelectual de forma geral.

Figura 1 — Registro de marca em movimento
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Fonte: Instituto Nacional de Propriedade Industrial Brasileiro. Acesso em 20 jun 2021

Figura 2 — Registro de marca de posi¢ao da marca Levi’s
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Fonte: Instituto Nacional de Propriedade Industrial Brasileiro. Acesso em 20 jun 2021

Anais do VII ENPI — ISSN: 2526-0154. Aracaju/SE — 2021. Vol. 7/n. 1/ p.2332-2339 2334



2.1 Analise da legislacdo na América do Sul

Apesar de muitos acreditarem que as marcas néo tradicionais de forma geral sdo encontradas
apenas em continentes como o Norte Americano e Europeu, isso ndo é uma verdade. Podemos
encontrar diversos paises na Ameérica do Sul com essa possibilidade de protecdo de alguns sinais ndo
tradicionais e ndo apenas visualmente perceptiveis.

Podemos apontar como exemplo Argentina, Chile, Uruguai, Bolivia, Colémbia, Equador e
Peru, variando entre eles a flexibilidade de formas de apresentacdo, porém todos com abrangéncia
bem mais significativa que o Brasil. Dentre os paises mencionados, alguns deles se destacam pela
eficiéncia na protecdo, vez que concederam registros bastante positivos e garantidores de
distintividade, como o diversas marcas sonora no Chile, inclusive da empresa Petrobras, e o registro
de marca tatil conferido a textura da garrafa do whisky “Old Parr” na Colémbia e Equador.

Figura 3 — ilustrativa da garrafa do whisky Old Parr in loco

Fonte: Desvendando whisky. Acesso em 20 jun 2021

Figura 3 — ilustrativa da garrafa do whisky Old Parr

Fonte: U.S. Reg. No. 3412907 in 2008

Anais do VII ENPI — ISSN: 2526-0154. Aracaju/SE — 2021. Vol. 7/n. 1/ p.2332-2339 2335



Figura 4 — ilustrativa da textura da garrafa do whisky Old Parr

Fonte: Ecuador Reg. No. 29597-04

Em se tratando de marcas olfativas, um pais latino que merece grande destagque, ndao s6 nessa
forma de apresentacdo, mas sobre marcas ndo tradicionais de forma geral, é a Argentina. Seu
ordenamento juridico referente a Propriedade Intelectual, especialmente no &mbito marcario, lhe
confere grande destaque internacional por ser extremamente abrangente e admitir qualquer signo
como marca (INPI, Argentina, 2021). O histérico de reconhecimento internacional argentino em
relacdo as marcas olfativas é de extrema relevancia, ja que o pais teve o registro desta forma de
apresentacdo mencionadas em publicacdo na Organizacdo Mundial de Propriedade Intelectual® .
Além disso, no Brasil o assunto também foi tema de artigo na Revista da Associacdo Brasileira de
Propriedade Intelectual na edigcdo 117- Marco/Abril 2012, p. 3-16.

2.2 Analise da legislacdo nos Estados Unidos

Como j& explanado anteriormente, os Estados Unidos da América garantem a protecdo e
possibilidade de registro para qualquer sinal que seja distintivo e, consequentemente, identificador de
um determinado produto ou servigo. O primeiro e mais emblematico caso do pais aconteceu em 1990
quando a produtora de fios de 1a Célia Clarke requereu junto ao 6rgdo registral do pais o registro de
marca desses fios aromatizados. Segundo ela, o perfume dos fios, descrito como “fragrancia floral
fresca, de alto impacto, que recorda rebentos de plumarias"** garantiam um certo destaque e
distintividade dos seus produtos em relacdo aos demais disponiveis no mercado. Segundo o site da
Euipo, o caso in re Clarke, 17 USPTQ, 2d, 1238, 1239 (TTAB 1990). Decisdo da 2% Camara de
Recurso, de 11 de fevereiro de 1999, proferida no proc. R 156/1998-2, referente ao pedido de registo
namero 428 870.

Ocorre que o Escritorio de Patentes e Marcas dos Estados Unidos® indeferiu o pedido por ndo
ver distintividade, ndo considerar funcional o aroma e pela maioria dos produtos possuirem aromas
incorporados para se tornarem mais agradaveis e ndo para identificagéo.

Dentre os fundamentos que basearam a decisdo, destacam-se o pioneirismo da autora em
comercializar os fios de 1a perfumados, a fragrancia ndo ser uma qualidade inerente ou natural dos
fios, a promo¢do do aroma através de publicidade e o reconhecimento do produto por parte de
distribuidores e clientes como fonte. Com isso, o tribunal entendeu que ndo havia motivos para nao

4 Organizagdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI), do inglés Word Intellectual Property Oganization (WIPO),
uma das agéncias das Nac¢des Unidas criada em 1967 com o objetivo de desenvolver um forum de servicos, politicas,
informacdes e cooperacdo em matéria de Propriedade Intelectual, com os 193 Estados-membros

5 USPTO. The United States Patent and Trademark Office. E a agéncia federal para a concessao de patentes nos EUA e
registo de marcas registradas.
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conceder a protecdo para o0 aroma dos fios e definiu um quadro jurisprudencial, que funcionou como
base para a doutrina de marcas olfativas, com 0s seguintes requisitos:

1.2 Explicitamente, reconheceu que os odores, face a Lei de Marcas norte-americana, podiam
ser registados como marcas;

2.° Explicitamente, definiu que os produtos naturalmente odorificos ndo podiam ser
registados como marcas olfativas;

3.° Implicitamente, estabeleceu um critério geral para o registo de marcas olfativas, assente
nas seguintes perguntas:

a) O sinal olfativo distingue os produtos do requerente dos seus concorrentes

b) E o aroma um atributo inerente, ou uma caracteristica natural dos produtos assinalados
pelo sinal olfativo

c) Tem o sinal sido usado e divulgado pelo requerente em campanhas publicitérias

d) O requerente demonstra que aqueles que sdo confrontados com os produtos olfativos os
associam por causa do odor a respetiva proveniéncia empresarial

((VIAGEM, 2019 apud SOLNADO, 2008))

2.3 Analise do Caso de Mogcambique

Um caso curioso é a protecdo marcaria conferida no Codigo da Propriedade Industrial de
Mogambique o novo Cédigo de Propriedade Industrial de Mogambique, do Decreto 47/2015 de 31
de dezembro, definiu em seu artigo 1° marca como "Sinal distintivo, manifestamente, visivel, audivel
ou olfativo, suscetivel de representacdo grafica, que permite distinguir [...]". Com isso, a nova
legislacdo permitiu o registro de marcas olfativas. Anteriormente ja havia previsao para outras marcas
ndo tradicionais no Codigo de Mocambique, pois poderia ser requerida a concessdo de marcas
sonoras, por exemplo.

O que intriga até mesmo os juristas locais é o fato de o pais ndo possuir muito desenvolvimento
tecnologico capaz de identificar e analisar com cautela e exceléncia todos os procedimentos
necessarios para que a concessdo da marca gere uma protecdo adequada e efetiva.

O motivo desse questionamento € o fato de que, desde o primeiro cddigo que regulamentou o
processo de registro de marcas sonoras, uma marca de representacdo grafica mais simples de ser
analisada, ndo houve ainda nenhum registro de marca sonora no pais.

3. Considerac6es Finais

Portanto, ao longo deste artigo pode ser observado a maneira que alguns paises protegem a
propriedade intelectual de sinais distintivos ndo tradicionais como como marcas de movimento,
posicao, olfativas, tateis e sonoras, incluindo-os como formas de apresentacdo marcarias em seus
respectivos 6rgaos registrais.

Embora o Brasil ndo ainda faca o uso desse escopo de protecdo, alguns titulares desses sinais
fazem, na medida do possivel, o uso de marcas figurativas para indicarem sua distintividade, como é
0 caso dos processos 826006248 da marca Nokia que indica um movimento e 790053853 da marca
Levi’s sinalizando uma marca de posi¢ao. Apesar de na pratica a protecao ser conferida, mas pouco
efetiva e segura juridicamente, 0s signos que ndo conseguem ser aplicaveis a marca figurativa nao
possuem nem esta saida para tentar blindar sua distintividade.

Ap0ds analisar a legislacdo de outros paises que permitem a protecdo desses sinais, € possivel
observar um maior escopo de protecdo e seguranca juridica para os titulares de marcas nédo
tradicionais, como no caso de paises da América do Sul, América do Norte e Africa. Essa seguranca
juridica permitida pela previsao legal dessas formas de apresentacdo faz com que sujeitos de direito
se sintam mais dispostos a inovar ao apresentar seus produtos ou servicos de forma Unica e
diferenciada, vez que terdo a certeza de que sua propriedade intelectual estara assegurada.

Uma Unica ressalva curiosa é com relagdo ao pais Mogambique, localizado na Africa, que
embora tenha em seu ordenamento juridico a previsdo para o registro de marcas ndo tradicionais como
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marcas sonoras e marcas olfativas, o pais ndo teve o pedido de nenhuma das marcas nessas formas
de apresentacéo.
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