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Resumo

A Federacdo das Industrias do Estado de Santa Catarina- FIESC a fim de atender sua missao de
aumentar a competitividade de Santa Catarina, desenvolveu o Programa de Desenvolvimento
Industrial Catarinense -PDIC 2022, e por meio dele levantou as principais visdes de futuro de
diversos setores industriais do Estado, dentre eles o setor de Ceramica do Estado de Santa
Catarina. Este artigo visa mostrar formas que poderdo auxiliar no alcance das visdes propostas
pelo setor de Ceramica por meio do uso da Propriedade Intelectual e suas diversas ferramentas.
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1 Introducéo

A inovacdo numa visdo holistica €, hoje, o ato de procurar melhorias, evolugdes, criar
ferramentas para se inserir no mercado de forma cada vez mais competitiva e continua. Proenca et
al. (2015) citam a visdo neoschumpeteriana que diz que a inovagdo é “o motor do crescimento,
chave para aumentar a produtividade, e a competitividade, resultante de processos evolucionarios e
cumulativos de conhecimento que implicam resultados econdmicos”.

Segundo Manual de Oslo (1997, p.22) a inovacdo pode ocorrer em qualquer setor da
economia, inclusive no setor publico. Também distingue a inovagdo em quatro tipos:
organizacionais, de marketing, de produto e de processo, onde os dois Ultimos sdo bastante ligados a
inovacdo tecnologica.

A propriedade intelectual € um dos mecanismos propulsores da inovacdo, ela traz consigo

ferramentas que facilitam, incentivam e garantem a inovacdo em todos os setores, aqui, falar-se-a
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sobre como a propriedade intelectual pode ajudar a alcancar as visGes de futuro de um setor

especifico, o setor ceramico de Santa Catarina.

2 Tecnologia

Muito ligada a inovacdo, por trazer melhoramentos na vida do ser humano, a tecnologia €

uma técnica de estudo que visa expor de alguma forma o conhecimento cientifico do homem
visando o aperfeicoamento de algo.
Com o surgimento da internet facilitando o crescimento da economia e de uma nova realidade, a
tecnologia tem papel fundamental e estratégico. Em suma, “Nao existe atividade que nao venha
sofrendo alteracGes em virtude da presenca crescente dos avangos das tecnologias de informacéo e
comunicagdo” (FERNANDES, 2003, p. 115).

Conforme conceitua Fernandes (2003, p. 115), tecnologia é

[...] um conjunto ordenado de conhecimentos cientificos, técnicos, empiricos e intuitivos
empregados no desenvolvimento, na producdo, na comercializacdo e na utilizacdo, de bens
e servicos, tém por foco o dominio econdmico, como a producdo de um automovel que
consuma menos combustivel ou uma técnica cirrgica menos invasiva.

A tecnologia, assim como P&D foram definidos como pontos criticos no PDIC 2022,
demonstrando a necessidade de serem trabalhados e melhorados. A tecnologia e P&D andam lado a
lado, visto que o primeiro é, em muitas vezes, o resultado do segundo. Superando a deficiéncia
nestas areas é possivel percorrer o caminho para atingir as visoes de futuro, mais a frente citadas,

com mais técnica e eficiéncia.

3 Propriedade Intelectual

Propriedade intelectual é a protecdo dos bens intangiveis de pessoas fisicas e juridicas.
Através da propriedade intelectual da-se a titularidade a quem criou, inventou ou expressou algo,
Ihe dando a possibilidade de ser reconhecido como proprietario ou criador, de reaver seus
investimentos e até mesmo visar lucros.

Para Barbosa (2009, p. 7)

Propriedade intelectual é o termo correspondente as areas do direito que englobam a
protecdo aos sinais distintivos (marcas, nomes empresariais, indicacdes geograficas e outros
signos de identificacdo de produtos, servicos, empresas e estabelecimentos), as criacdes

intelectuais (patentes de invencdo, de modelo de utilidade e registro de desenho industrial),
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a repressdo a concorréncia desleal, as obras protegidas pelo direito de autor, os direitos

conexos, enfim, toda a protecéo juridica conferida as criacdes oriundas do intelecto.

As ferramentas ofertadas pela propriedade intelectual irdo nortear este artigo, definindo
estratégias solidas para o auxilio a inovagdo, baseadas na legislacdo brasileira, garantindo a
propriedade de tudo que é criado.

4 Ceramica

Segundo dados do PDIC 2022, o setor ceramico é responsavel atualmente por 19 mil
empregos. Totalizou 631 industrias em 2014. Suas exportacdes presentam 1,4% das exportacdes do
Estado de Santa Catarina, somando US$ 121 milhGes em 2014. Estes dados colocam Santa Catarina
como segundo maior exportador do Brasil no segmento. Por isso a importancia deste artigo.

Ceramica é o nome dado a materiais inorganicos, ndo metalicos, e tratados em alta
temperatura na maioria dos casos e que possui utilidades variadas. Segundo Higgins (1982) “a
palavra “cerdmico” é derivada do grego “Keramos”, ou “argila de moldagem”. Incluem-se também
neste grupo produtos de vidro, gesso, cimentos, matérias de construcéo, tais como tijolos, ladrilhos,
tubos de drenagem, materiais de isolamento elétrico, revestimentos, porcelana e as tradicionais:
ceramica, louca e louca sanitaria. Higgins (1982) divide os Ceramicos em quatro grupos principais,
com base em sua composicdo e estrutura, sdo eles Ceramicos amorfos, Ceramicos cristalinos,

Ceramico ligado e Cimentos.

5 Metodologia

Tendo como base Programa de Desenvolvimento Industrial Catarinense (PDIC) e utilizando-
se de pesquisa teorica e bibliogréfica, este artigo se norteou em seu primeiro momento na analise e
estudo das informacdes, visdes e desejos levantados pelo estudo citado acima, passando apos, para
entrevistas de validacdo e questionamentos de informacdes.

Em um segundo momento, foram alavancadas ferramentas da propriedade intelectual que
podem ir de encontro as visdes definidas no estudo, objetivando o auxilio em seu alcance. Neste
artigo, seréo citados dados referentes a niveis de inovacdo no sul do Estado de Santa Catarina, assim
como numeros referentes a pedidos de patente, produtos passiveis de protecdo, expectativas e

planejamentos para 0s proximos seis anos do setor.

6 Apresentacéo dos Dados e Discussoes

Santa Catarina possui muitas areas passiveis de desenvolvimento que podem ser exploradas

economicamente e tecnologicamente. Tendo esta visao, e entendendo que o Estado possui potencial
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de crescimento, a FIESC através do Programa de Desenvolvimento Industrial Catarinense (PDIC),
desenvolveu um Estudo Socioeconémico, objetivando delinear caminhos e meios para um futuro
mais desenvolvido para o Estado. Uma das formas encontradas para se chegar ao ponto desejado foi
construir visdes de futuro para cada segmento. O sul de Santa Catarina apresenta segmentos
riquissimos e com necessidades de ampliacdo e exploracdo. Dentre eles, o segmento Ceramico, o
qual ser& abordado neste artigo.

Tendo como foco o melhoramento nos ndmeros de valor de producdo industrial e dos
demais numeros citados no estudo, a FIESC chegou a quatro visdes de futuro, conforme as
necessidades do segmento ceramico. Neste artigo trés deles serdo abordados, com o objetivo de
facilitar seu alcance através da propriedade intelectual.

Conforme abstraido do Estudo socioecondmico da FIESC, sdo eles:
1-Ceramica de mesa de exceléncia em design e funcionalidade: Desejo do segmento em se tonar
lider em tecnologia, com seus produtos possuindo funcionalidades e design diferenciados. Com
isso, 0 Estado almeja ser reconhecido pelo desenvolvimento e fabricacdo de ceramicas de mesa e
adorno de alta qualidade e valor agregado.
2-Industria de revestimentos ceramicos referéncia em tecnologia, inovacdo, design e
sustentabilidade: Desejo de Santa Catarina em ser reconhecido como polo de exceléncia
internacional na producdo de ceramica de revestimentos de alta qualidade, funcionalidades
ampliadas, design inovador e sustentabilidade.
3-Polo industrial com pesquisa, desenvolvimento e inovacdo em Ceramica Avancada: Anseio do
segmento em se tornar referéncia em pesquisa, desenvolvimento tecnoldégico e producdo de
ceramica avangada.

Para a primeira visdo e desejo de ser lider em tecnologia para design diferenciado a

propriedade intelectual oferece a protecdo por Desenho Industrial. O consumidor tende a decidir a
compra de um determinado produto por causa também das suas caracteristicas estéticas, ou seja,
pelo seu design. O design é montado por caracteristicas distintas, caracteristicas estas que podem
ser aplicadas numa superficie (2D), ou no produto propriamente dito (3D).
Estes produtos, com design e caracteristicas exclusivas, podem se tornar uma propriedade para
aquele que os criou, Ihe dando a possibilidade de exclusividade, reconhecimento da populagdo
consumidora e lucro sobre vendas e licenciamentos. Segundo Barbosa (2009, p.128), esta protecédo
é “assegurada, desde que ndo tenha finalidade unicamente artistica, sendo necessario, ainda, que o
objeto possa ser replicado industrialmente”. Segundo a Lei n® 9.279 (Brasil, 1996, art. 95) prevé que
0 Desenho Industrial é a forma plastica ornamental de um objeto (tridimensional) ou o conjunto
ornamental de linhas e cores (configuracdes estéticas bidimensionais) que possa ser aplicado a um
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produto, proporcionando resultado visual novo e original na sua configuracdo externa e que possa
servir de tipo de fabricacdo industrial.

Ja a protecdo por Indicacdo Geogréafica poderd trazer de forma mais eficaz e robusta a
concretizacdo do sul de Santa Catarina ser referéncia em producdo de ceramica e revestimentos com
qualidade destacada, design inovador e sustentabilidade. A Indicacdo Geografica € uma protecao
intelectual que confere protecdo a produtos e servigos, quando estes possuem determinadas
qualidades e caracteristicas vinculadas a sua origem ou regido. Sendo dividida em duas formas,
Indicacdo de Procedéncia e Denominacdo de Origem, a Indicacdo Geografica acrescenta
credibilidade e valor a um produto ou servi¢co destacando-o de seus concorrentes e gerando grande
diferencial competitivo no mercado através do selo que Ihe é conferido. Jungmann, Bonetti (2010)
afirmam que “tanto o nome da area geografica como 0 produto ou servi¢co produzido na &rea
delimitada, sdo passiveis de protecdo por esta modalidade do direito de propriedade industrial.
Produtos protegidos por indicacdo geografica podem ser identificados por selos de garantia de
procedéncia contidos em sua embalagem”. Muitas vezes valoriza-se também a regido em que esta
inserido, alavancando o desenvolvimento local.

Para Santa Catarina atingir o terceiro objetivo, cito se tornar polo industrial e referéncia em
pesquisa, desenvolvimento tecnoldgico e producdo de Ceramica avancada, é fundamental que seja
feito uso de todas as ferramentas existentes nas Buscas em Bases Tecnoldgicas de patente, O Pedido
de Patente e suas respectivas extensdes para demais paises. Com as Buscas em Bases tecnoldgicas
de patentes, o empresario, terd acesso a informacfes organizadas e podera utiliza-las como
ferramenta competitiva para o seu negdcio. O empresario podera descobrir se a tecnologia que ele
esta desenvolvendo j& ndo foi criada por terceiros, isso evita a perda de tempo e investimento no
desenvolvimento de algo que ndo podera ser utilizado no futuro, ou em outros casos, algo que ja
possua dono. A Busca traz também a possibilidade de acompanhar seus concorrentes, permitindo
estar sempre atualizado do que esta acontecendo no ramo e quais as tecnologias que irdo surgir no
mercado num futuro proximo. Também é possivel, através da Busca, encontrar tecnologias
especificas que o empresario tenha interesse em licenciar, evitando gastos com pesquisa e

desenvolvimento. A documentacéo de patentes é a mais completa entre as fontes de pesquisa.

Estudos revelam que 70% das informagdes tecnoldgicas contidas nestes documentos nédo
estdo disponiveis em qualquer outro tipo de fonte de informacdo. De acordo com a
Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI), o nimero de pedidos de patente é
da ordem de 2,5 milhdes a cada ano, que resultam em cerca de 1,2 milhSes de patentes
concedidas por ano. Empresas nos Estados Unidos, na Asia e na Europa utilizam, cada vez
mais, este instrumento como insumo estratégico de importancia fundamental em suas
atividades competitivas, tais como: desenvolvimento de novas tecnologias, monitoramento
de concorrentes, identificagdo de tendéncias tecnolodgicas, investimentos. Cabe ressaltar que
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entende-se por documento de patente, as patentes ja concedidas, como também os pedidos
de patente ainda ndo examinados. (INPI, 2016).

O Pedido de Patente é indicado para quem possui interesse em proteger um novo produto ou
uma melhoria, um aperfeicoamento de processo de produgdo, um sistema inovador etc. “Uma
patente € um direito exclusivo concedido pelo Estado relativamente a uma invencdo (ou modelo de
utilidade), que atende ao requisito de novidade, envolve uma atividade inventiva (ou ato inventivo)
e é suscetivel de aplica¢dao industrial”. INPI (2013). O Brasil possui acordos para extensdo de
pedidos de patentes para outros paises, facilitando o processo para quem deseja ser reconhecido
mundialmente.

Para todos os anseios encontrados no Estudo Socioecondmico é imprescindivel que se
trabalhe de forma assidua e dedicada em cima do fortalecimento da marca utilizada, iniciando por
sua protegdo atraves do Registro de Marca. Conforme Barbosa (2008) “o registro de marcas resulta
na apropriacdo de uma expressdo ou simbolo visual, extraindo do universo das potencialidades
semiologicas um determinado complexo significativo, cujo uso torna-se exclusivo ao titular para
determinados contextos”. As marcas, ou sinais distintivos, sdo a identidade dos produtos, da
empresa. S& um  dos  patriménios  mais  importantes do  seu  negdcio.
A marca define seu negocio, permite acdes estratégicas de marketing e publicidade, cria fidelidade e
relacionamento com seus consumidores, € ela que distingue a empresa no mercado frente aos seus
concorrentes. Segunda o Inpi (2013) cita “marca € um sinal visualmente perceptivel capaz de
distinguir os produtos ou servicos de uma empresa, principalmente, em relagdo a outros
concorrentes”.

Ter a propriedade deste sinal distintivo e fazer sua correta gestdo é fundamental para o seu
negdcio, no pequeno, no médio e no longo prazo.

O registro da marca garante seguranca, tanto juridica para o titular, quanto para seus clientes
consumidores que adquirem credibilidade com a mesma.

No que tange o desenvolvimento de sistemas facilitadores tanto para gestdo quanto para o
desenvolvimento e operacionalizagdo do segmento ceramico, a protecdo por Registro de Software
também é muito indicada. Este tipo de registro garante a titularidade do programa de computador
desenvolvido. Registrar o software ndo € obrigatério, porém evita contratempos judiciais quanto a
questionamentos sobre a propriedade e autoria. Jungmann, Bonetti (2010) afirmam que “os
programas de computador s@o protegidos pelo direito autoral e, como tais, o registro é opcional. No
entanto, por serem um importante patrimonio que possibilita intensa atividade comercial de
licenciamento, principalmente para as empresas da &rea de tecnologia da informacao e comunicacéao

(TIC), geralmente sdo registrados nos 6rgaos competentes”.
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7 Considerac0es Finais

Com as sugestdes sobre a propriedade intelectual como ferramenta de inovacédo e desenvolvimento,
foi possivel mostrar estratégias técnicas e praticas para a inovagdo e crescimento do setor cerdmico
do sul de Santa Catarina. A falta de disseminacdo da cultura da propriedade intelectual resulta na
insuficiéncia do uso das ferramentas e mecanismos de protecdo. Este artigo visou diminuir a falta de
conhecimento deste mecanismo. O Incentivo da interacdo entre as empresas e a protecdo do capital
intelectual se mostrou extremamente importante para o setor, principalmente pelo aspecto
tecnoldgico, que por sua vez, se beneficiando das bases de dados tecnoldgicas, poderiam antecipar
0 atual cenario de inovacdo afim de diminuir tempo em pesquisa de tecnologias existentes e
protegidas, eliminar investimento em equipamentos dispendiosos e tecnologicamente ultrapassados,
bem como, diminuicdo da contratacdo de capital humano ineficiente para o atual cenério
econémico. Este artigo disseminou conhecimentos sobre propriedade intelectual que podem auxiliar
ndo s6 o segmento ceramico como qualquer segmento que tenha como objetivo se desenvolver
solidamente, pontuou de forma simples quais as melhores estratégias e os melhores mecanismos de

protecdo para cada tipo de anseio do setor.
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