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Resumo

O mercado da moda proporciona diversas oportunidades para quem deseja empreender. O Brasil
ocupa 0 quinto lugar entre os paises que mais consomem roupas e a categoria da Moda e
acessorios é a mais comercializada no e-commerce brasileiro (SEBRAE, 2015). Profissionais da
area cada vez mais ganham destaque e as empresas do segmento, no pais, estdo investindo em
criacdo de moda e estilismo de forma mais continua. Varias séo as instituicGes de ensino que ja
utilizam métodos pedagdgicos inovadores para proporcionar o desenvolvimento do espirito
empreendedor nos estudantes. Sob esta Otica, o presente trabalho tem por objetivo apresentar e
analisar a visao dos estudantes do Instituto Federal do Piaui — IFP1 (Campus Teresina Zona Sul),
dos cursos de Vestuario, quanto ao mercado da moda e o ensino do empreendedorismo. Para tanto,
as ferramentas metodoldgicas utilizadas foram a pesquisa do tipo descritiva e qualitativa, com a
realizacdo de estudo de caso fundamentado atraves de uma pesquisa de campo. Os resultados da
pesquisa apontam que 71% dos estudantes que participaram do estudo pretendem atuar e
empreender no segmento de moda e estdo motivados em conhecer as potencialidades do mercado.
Porém, 59% dos estudantes ndo se consideram totalmente aptos a atuar no mercado de trabalho.
Destaca-se como concluséo do trabalho que, na viséo dos participantes da pesquisa, a Instituicdo
analisada oferta e proporciona o desenvolvimento de capacidades e competéncias empreendedoras
aos seus alunos. No entanto, tal processo ainda carece de inovagdo constante para que esteja
adaptado na atual complexidade e exigéncias mercadolodgicas.
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1 Introducéo

Ao longo da formagdo académica prioriza-se que o futuro profissional desenvolva
habilidades nas areas administrativas, operacionais, comerciais e criativas. Assim como, busca-se
despertar no estudante, o comportamento empreendedor e proativo, aplicavel a realidade das
empresas. Embora ndo haja certeza sobre ser ou ndo possivel ensinar Empreendedorismo, podemos
dizer que é possivel aos alunos aprenderem a serem empreendedores (SILVA, 2009, p. 5).

Nos ultimos anos experimenta-se uma grande mudanca no mercado de trabalho dos alunos
formados nos cursos de Vestuario e na &rea da Moda em geral. Os postos de trabalho reduziram-se e
0 universo empresarial esta deixando de ser predominantemente composto de grandes corporacdes e
passando a ser dominado por micro e pequenos empresas. Assim, o empreendedorismo vem
crescendo e firmando-se como uma alternativa e oportunidade de carreira e sucesso profissional.

O processo criativo é s6 uma parte do universo do mercado da moda e, por si s6, ndo garante
que o futuro profissional obtenha a certeza de percorrer uma carreira sélida. Para manter-se atuante
no mercado é necessario um conjunto de competéncias inerentes ao comportamento e espirito
empreendedor. Nessa perspectiva, a realizacdo do presente trabalho encontrou motivacdo no
seguinte questionamento: Qual a visdo dos estudantes dos cursos de vestuario acerca da relacéo
entre 0 mercado da moda e a perspectiva do empreendedorismo, considerando o processo de ensino
e aprendizagem no ambito da academia focado no desenvolvimento de competéncias
empreendedoras?

Dessa forma, este capitulo apresenta a visdo dos estudantes dos cursos de Vestuario do
Instituto Federal do Piaui — IFPI (Campus Teresina Zona Sul), entre o mercado da moda e o
empreendedorismo, sob o enfoque da importancia do ensino e aprendizagem e sua relacdo com o
desenvolvimento de competéncias empreendedoras.

2 O Empreendedorismo como ferramenta de crescimento profissional

Para Dornelas (2014, p. 28), empreendedorismo é o envolvimento de pessoas e processos
gue, em conjunto, levam a transformacdo de ideias em oportunidades. A perfeita implementacédo
destas oportunidades leva a criacdo de negécios de sucesso. No entanto, as pessoas, em sua grande
maioria, entendem que o empreendedorismo esta diretamente ligado a montar um negocio para
ganhar muito dinheiro, esse ¢ o “conceito” mais corriqueiro, porém empreender ndo se resume
somente a isso.

Dolabela (2015) diz ndo ver o empreendedorismo como um conceito econémico. Tem antes
uma conotacio social, cujo preceito ético é gerar utilidade para os outros. E este também o seu
referencial ético. A economia, 0s meios de producdo e servicos, as tecnologias foram se
modernizando, e hoje hd a necessidade de tornar-se formal os conhecimentos, que antes eram
adquiridos somente de através da pratica.

Varios sdo os estudos que tem procurado identificar os tragos comportamentais relacionados
ao espirito empreendedor. Dentre estes, surge 0 EMPRETEC que é uma metodologia criada pela
Organizacdo das Nagfes Unidas — ONU e que estd direcionada para o desenvolvimento de
caracteristicas de comportamento empreendedor, assim como para identificar novas oportunidades
de negdcios, sendo promovidos em 30 paises. Aqui, no Brasil, é exclusivamente realizado pelo
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas — SEBRAE, que tem como base 10
caracteristicas comportamentais (SEBRAE, 2015):

e Busca de Oportunidades e Iniciativa — desenvolve a capacidade de se antecipar aos fatos de
criar oportunidades de negdcios com novos produtos e servigos.

e Persisténcia — desenvolve a habilidade de enfrentar obstaculos para alcancgar o sucesso.

e Correr Riscos Calculados — envolve a disposicdo de assumir desafios e responder por eles.
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e Exigéncia de Qualidade e Eficiéncia — relaciona-se com a disposicdo e a inclinagéo para
fazer sempre mais e melhor.

e Comprometimento — caracteristica que envolve sacrificio pessoal, colaboragdo com 0s
funcionérios e esmero com os clientes.

e Busca de Informacgdes — caracteristica que envolve a atualizacdo constante de dados e
informacdes sobre clientes, fornecedores, concorrentes e sobre o préprio negocio.

e Estabelecimento de Metas — compreende saber estabelecer objetivos que sejam claros para a
empresa, tanto em longo como em curto prazo.

e Planejamento e Monitoramento Sistematicos — desenvolve a organizacdo de tarefas de
maneira objetiva, com prazos definidos, a fim de que possam ter os resultados medidos e
avaliados.

e Persuasdo e Rede de Contatos — engloba o uso de estratégia para influenciar e persuadir
pessoas e se relacionar com pessoas chave que possam ajudar a atingir os objetivos do seu
negaocio.

e Independéncia e Autoconfianca — desenvolve a autonomia para agir e manter sempre a
confianga no sucesso.

O empreendedorismo tem sido o centro das politicas publicas na maioria dos paises. O
crescimento do empreendedorismo no mundo se acelerou na década de 1990 e aumentou em
proporgao nos anos 2000 (DONELAS, 2014, p. 10). E, com o surgimento de mais empreendedores,
como consequéncia a capacitacdo dos mesmos tem se tornado prioridade em varios paises, inclusive
no Brasil.

O empreendedorismo vai mais além. E abracar atitudes que colaborem para o alcance de bons
resultados no cotidiano da vida. Sob tal contexto, o empreendedorismo deveria, entdo, ser
incentivado desde cedo de modo que sejam adquiridas e identificadas as atividades empreendedoras
precocemente.

O ensino do empreendedorismo contribui na formacdo de futuros empreendedores. Os cursos
podem diferenciar-se de uma instituicdo de ensino para outra, seja uma universidade, de uma escola
técnica ou de cursos profissionalizantes, tornando-se imprescindivel saber o que se almeja.

Para auxiliar a desenvolver tais competéncias, atualmente varias instituicbes de ensino possuem
diversos programas de cursos direcionados a seguimentos especificos do empreendedorismo.

Observa-se que o ensino direcionado ao empreendedorismo deve demonstrar que é possivel
aprender a empreender. Visando promover a propagacdo da cultura empreendedora 0 SEBRAE, em
marc¢o de 2014, inaugurou a primeira escola gratuita de empreendedorismo do Brasil, em S&o Paulo,
a Escola de Negdcios SEBRAE-SP, em parceria com a entidade Centro Paula Souza, autarquia do
governamental do estado e responsavel pelas Escolas Técnicas (Etecs) e Faculdades de Tecnologia
(Fatecs). Pioneira, a iniciativa langa-se visando a formacéo e capacitacdo dos futuros e ja existentes
empreendedores através do ensino técnico e tecnoldgico, gratuitamente, em Administracdo, Gestéo,
Logistica e Marketing, além da rede de ensino profissionalizante em todo o Estado e de ensino a
distancia.

A educacdo e fundamental na formacdo de comportamentos, aptidGes e cultura de um
individuo. No entanto, hd de se convir que a grande maioria das instituicbes de ensino, ainda,
encontra-se voltada para o ensino tradicional que orientam os alunos para a aquisi¢do de empregos
na esfera publica ou privada, classificando o empreendedorismo como uma atividade de risco e
distante da realidade dos mesmos.

O mercado de trabalho necessita de profissionais com conhecimentos técnicos e habilidades
individuais. Visando reposicionar-se no mercado de trabalho surge, entdo, um novo perfil
profissional: O empreendedor.

O desenvolvimento do mercado de moda vem dando oportunidades para quem deseja
empreender no segmento. Hoje, o Brasil ocupa o quinto lugar entre os paises que mais consomem
roupas, enquanto que a categoria Moda e Acessorios é a mais comercializada no e-commerce
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brasileiro. Segundo o Sebrae (2015), em 2014, mais de 700 mil micro e pequenas empresas
comercializam roupas, calcados e acessorios; sendo a principal atividade do varejo do pais.
Profissionais da &rea cada vez mais ganham destaque e status, tanto a nivel nacional quanto
internacional, assim como as empresas do pais estdo investindo em criacdo de moda e estilismo de
forma mais continua.

A indastria da Moda ndo para de crescer, contudo, ha necessidade no mercado de
profissionais capacitados. Assim, com saldo positivo ha alguns anos, vem se consolidando em um
mercado promissor, pois movimenta recursos na casa dos bilhdes.

Com o progresso do mercado de moda e design, tornou-se inevitavel a abertura de novas
oportunidades econdmicas, sociais e culturais, além de uma maior e melhor qualificacdo dos
profissionais para tais setores.

3 Aspectos Metodoldgicos

O presente trabalho destaca-se enquanto uma pesquisa descritiva e qualitativa
(PRODANOV, 2013, p. 52-70); com aplicacdo de um estudo de caso para coleta e analise de
informagdes junto ao publico pesquisado, buscou-se captar dados e informacgdes através da
aplicacdo de questionarios, em uma instituicdo de ensino que ofertasse curso direcionado ao
seguimento da Moda ou Vestuario, na cidade de Teresina-Pl. Foram entrevistados 129 (cento e
vinte e nove) alunos dos cursos Técnico em Vestuario Integrado ao Ensino Médio e Técnico em
Vestuario Concomitante/Subsequente, de um total de 280 alunos regularmente matriculados.

4 Analise e discussao de resultados

No intuito de conhecer qual predominancia entre sexo feminino e masculino dos
participantes da pesquisa, destacam-se 0s seguintes dados: predominancia de 96,90% dos
participantes sendo do sexo feminino e 3,10% do sexo masculino. Maioria dos entrevistados
encontra-se na faixa etaria de até 20 anos de idade (73,64%), entre 21 a 25 anos (11,6%), seguido
dos participantes de 36 anos ou mais (7,6%) e os demais apresentam idades variadas.

Com relacdo a um ensino voltado para o empreendedorismo questionou-se se 0 curso oferta
formacdo basica (grade curricular, carga horaria e infraestrutura) que estimule o empreendedorismo.
O gréfico da Figura 1 apresentou que 98% dos participantes admitiram que o curso oferece uma
formacdo minima na area do empreendedorismo.

O curso oferta formacado basica que

estimule o Empreendedorismo?
2%

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.
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Quanto a visdo e perspectivas de mercado dos discentes na area de formacdo, 65 %
acreditam que ha perspectivas de crescimento na area, diante da atual conjuntura do mercado.

Visdo e Perspectivas quanto ao mercado de trabalho no
ramo da moda - Discentes dos Cursos de Vestuario/IFPI-SUL

m Ha excesso de profissionais

m Ha escassez de
profissionais

m Ha perspectivas de
crescimento do mercado

M N3o tenho condicdes de
avaliar

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Para Aveni (2014, p. 143), na historia do Brasil hd muitos empreendedores. Para o autor
significa que ndo faltam ao povo brasileiro a motivacdo, o interesse e as caracteristicas do
empreendedor. Nesse contexto, foi questionado aos participantes se tinham pretensdo para
empreender, apds certo conhecimento adquiro acerca do Empreendedorismo como disciplina do
curso. O resultado no grafico apresenta que 71% estdo com intensGes de empreender na carreira de
moda, apés formacao.

Pretensao de Empreender na area de formacao
- Discentes dos Cursos de Vestuario/IFPI-Sul

M Sim
m N3o

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Quanto & prdpria insercdo dos estudantes no mercado de trabalho, questionou-se: Sente-se
apto a atuar na area de formacdo, ap6s a graduacdo? Ao visualizar o gréafico observa-se que a
percepcdo da maioria dos estudantes quanto a sentirem-se aptos ao mercado de trabalho apos a
formacéo é razoavel (59%) e 36 % consideram-se preparados.

Sente-se apto para atuar no ramo de sua formagdo, de
maneira empreendedora, apods conclusdo do curso?

B Muito
M Razoavelmente

¥ Pouco

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.
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De acordo como os dados apresentados, os estudantes acreditam que a futura formacao
possui possibilidades de apresentar estabilidade profissional dentro de um mercado cada vez mais
promissor. Para Maximiano (2012, p. 2) ha profissionais bem-sucedidos tanto no trabalho
assalariado como na liderangca de um negocio proprio. Portanto, desenvolver o maximo de
habilidades e competéncias ao longo da vida académica para poder ingressar no mercado de
trabalho, torna-se relevante na busca pelo sucesso profissional.

5 Consideracdes finais

Os resultados da pesquisa apontam que 71% dos estudantes que participaram do estudo
pretendem atuar e empreender no segmento de moda e estdo motivados em conhecer as
potencialidades do mercado. Porém, 59% dos estudantes néo se consideram totalmente aptos a atuar
no mercado de trabalho. Destaca-se como concluséo do trabalho que, na viséo dos participantes da
pesquisa, a Instituicdo analisada oferta e proporciona o desenvolvimento de capacidades e
competéncias empreendedoras aos seus alunos. No entanto, tal processo ainda carece de inovagao
constante para que esteja adaptado na atual complexidade e exigéncias mercadologicas.
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